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CORPORATE RESPONSIBILITY

Unternehmerische Verantwortung bei BRAX

Leineweber GmbH & Co. KG | WittekindstraRe 16-18 | 32051 Herford | +49 5221-592 0 | www.brax.com | info@brax.com



VERUNSICHERUNG BEIM
VERBRAUCHER
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32.500 KG
71.650 LB.
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Botschaft
Wir mochten zeigen:
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Es geht auch anders!
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CORPORATE RESPONSIBILITY

Unternehmerische Verantwortung bei BRAX

..............................................................................................................................................................................................
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Nachhaltigkelitskommunikation

Zielgruppen

..............................................................................................................................................................................................

Intern: Extern:

e Geschaftsfuhrer e Endverbraucher

Bitte nicht

* Gesellschafter vergessen ..
: * Geschaftskunden

* Mitarbeiter * Politik, Initiativen, NGOs

* Trainees / Praktikanten e Presse etc.
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Nachhaltigkeitskommunikation

Herausforderungen und Losungsansatze

..............................................................................................................................................................................................

* Negatives offentliches Image der * Positive Kommunikation, Aufzeigen von
Textil- und Bekleidungsindustrie Alternativen

* Gefahr des Greenwashings * Transparenz, Offenheit, Glaubwurdigkeit

* Komplexitat der Berichtsthemen » Zielgruppenorientierte Kommunikation

* Vorbehalte im Unternehmen * ,,Sich auf den Weg machen*
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CORPORATE RESPONSIBILITY

BRAX NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE

..............................................................................................................................................................................................

BRAX
CR-ENGAGEMENT

BRAX Unternehmensstandard BRAX Unternehmensstandard

Soziale Verantwortung Okologische Verantwortung
(Soziale Verantwortung in der (Okologische Verantwortung in der
Lieferkette, BSCI Audits) Lieferkette, CPI2-Mitgliedschaft)

Nachhaltigkeitsbericht /| Kommunikation
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SOZIALE VERANTWORTUNG

Antell Befragter*, die dem Unternehmen die genannte Leistung attestieren.

Brax-Leineweber Gru @000 -9-©——B == 52 I
Otto
B I ———
Adidas 33

) CEA I——— ()
Ernstings Family | <
Betty Barclay-Gruppe | 75

Marc Cain | 75

Opus 26
VF Corp. 2

KiK | 15
Gerry Weber | E——— 16
Breuninger I 13
Galeria Kaufhof (HEC) | — 3
Hamburg |E— 13
The KaDeWe Group EE—— ]]
Takko

Adler
Wohr! | — 1
Zalando IS
P&C Disseldort | nu—— 9
Inditex |m—— 9
Tom Tailor | ——— o
CBR s 9 :
Bestseller [m—— g |
Karstadt | n— !
Mango |— ]
Mew Yorker I i
TK Maxx |- 5 1 ] o )
' * auf Basis "Bekanntheit als Arbeitgeber”.
: Angaben in Prozent.

1

Amazon | 4
Primark | 2

TexdilWirtschaft ¢ [ 19 www, Textil Wirtschaft.de
nve
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VIELEN DANKI!

..............................................................................................................................................................................................

Kontakt:

Alissa Sekulic

Corporate Responsibility Managerin
+49 5221 592-737
alissa.sekulic@brax.com
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